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DezemBER-UMSATZ

Magere Zeiten

Gesamtgeschift Dezember

Umsatzentwicklung im deutschen -0.2
Sportfachhandel Dezember 2007 im Vergleich
zum Dezember 2006 in %

Sportgeschéafte mit einem Jahresumsatz. ..
1) bis 0,5 Mio. Euro

2) von 0,5 bis 1 Mio. Euro

3) tiber 1 Mio. Euro

Basis der Erhebung: 73 Sportfachgeschafte
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ErRGEBNISSE 2007 aurcELAUFEN Bis DEZEMBER
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Gesamt

Umsatz -0,9 %

Wareneingang in % Verénderung

Bruttogewinn in % Verénderung  -3,3% -27% -66% -25%

Gesamtkosten

Leistungsgrad (Umsatz/Kosten) 1,4 % 2,1 % 0,6 % 1,5 %

Umsatz je Mitarb. (in TEUR) 152,1 129,6 149,5 159,4

er deutsche Sportfachhandel hat im vergangenen Dezem-

ber ein Umsatzminus von 0,2 Prozent eingefahren. Zu den

Gewinnern zdhlten dabei Sportgeschéfte mit einem Jah-

resumsatz von Uber einer Million Euro, die im entspre-
chenden Zeitraum ein Plus von 1,5 Prozent erwirtschafteten. Schwe-
rer hatten es kleine und mittlere Geschéfte, die ein Minus von 3,9 Pro-
zent bzw. 3,5 Prozent beklagten. Auf das ganze Jahr 2007 gesehen hat
der deutsche Sportfachhandel 0,9 Prozent weniger Umsatz gemacht,
was sicherlich mit dem umsatzschwachen Winter 2006/07 in Verbin-
dung gebracht werden muss. Besonders gut lief es bei den Sport-
fachhandlern in Nordrhein-Westfalen, die im vergangenen Jahr ins-
gesamt 1,3 Prozent mehr Umsatz erwirtschafteten als im Vorjahr. Ab-
genommen hat der Erlés in Schleswig-Holstein, Hamburg, Bremen
und Niedersachen (-0,8 %), in Rheinland-Pfalz, Saarland, Hessen, Ba-
den-Wiirttemberg und Bayern (-1,2 %) sowie Berlin und in den neuen
Bundesléndern (-3,3%). abk

KOSTENENTWICKLUNG (VERANDERUNG ZUM VORJAHR)

klein?  mittel? groB3
-02% 45% 57% -184%

Gesamt

Personalkosten incl. UL

Personalkosten in % v. Umsatz  17,2% 122% 162% 18,6%
Mietentwicklung -40% -14% -61% -40%
Miete in % v. Umsatz 6,1% 3,3% 41% 7,3 %
Werbung -7,2% 61% -104% -94%
Werbung in % v. Umsatz 2,2 % 2,5% 2,3% 2,1 %
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