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OKTOBER-UMSATZ

Divergenzen
Gesamtgeschift Oktober

Umsatzentwicklung im deutschen
Sportfachhandel Oktober 2007 im Vergleich
zum Oktober 2006 in %

Sportgeschéfte mit einem Jahresumsatz. ..
1) bis 0,5 Mio. Euro

2) von 0,5 bis 1 Mio. Euro

3) liber 1 Mio. Euro

Basis der Erhebung: 80 Sportfachgeschafte

gesamt

klein Imittel

-3,8

ErGEBNISSE 2007 AUFGELAUFEN BIS OKTOBER

Gesamt klein!  mittel2 grol33
Umsatz -23% -32% -41% -16%
Wareneingang in % Verdnderung -6,0% -148% -49%
Bruttogewinn in % Verénderung -40% -56% -68% -27%
Gesamtkosten -32% -60% -40% -34%
Leistungsgrad (Umsatz/Kosten)  +09% +30% -01% +0,9%
Umsatz je Mitarb. (in TEUR) 11,7 8,6 12,9 13,3

ine Tatsache féllt bei der Analyse der Zahlen vom Oktober

2007 sofort auf: Der Umsatz im deutschen Sportfachhandel

hat sich unterschiedlich entwickelt, je nach GréBe des Ge-

schéfts und Region. Kleine und mittlere Sportfachhéndler
mussten Erlésriickgénge verkraften. Dabei hatten kleine Geschéf-
te ein Umsatzminus von 3,8 Prozent, Handler mittlerer GréBe einen
Riickgang von 3,6 Prozent zu beklagen. GroBe Marktteilnehmer
hatten hingegen allen Grund zur Freude. Sie konnten sich lber
einen Umsatzanstieg von satten 8,4 Prozent im Oktober 2007 freu-
en. Der deutsche Sportfachhandel lieB sich im vergangenen Okt-
ober auch regional nicht Giber einen Kamm scheren. Die Handler in
Nordrhein-Westfalen konnten sich immerhin Gber ein leichtes
Umsatzplus von 1,8 Prozent freuen. Der Norden hingegen biite im
Schnitt 1,6 Prozent ein. Stiden und Siidwesten waren mit einem
Minus von 3,1 Prozent das Schlusslicht, Berlin und die neuen
Lander verloren 2,7 Prozent. Ast

KOSTENENTWICKLUNG (VERANDERUNG ZUM VORJAHR)

Gesamt klein!  mittel? groB*”
Personalkosten incl. UL -1,6% -90% +06% -08%
Personalkosten in % v. Umsatz 16,3 % 93% 140% 18,6%
Mietentwicklung -39% -17% -85% -34%
Miete in % v. Umsatz 6,4 % 41 % 4,4 % 7,5%
Werbung -138% -21% -23,4% -13,7%

Werbung in % v. Umsatz 21 % 2,3% 1,9 % 21 %

SPORTHANDEL

Neue Sportgeschafte

Intersport Wolf aus Weissenhorn hat kiirzlich in Giinzburg eine profi-
lierte Filiale mit rund 750 qm Verkaufsflache ertffnet. Der klassische
Vollsortimenter mit starkem Ski- und Snowboard-Angebot legt viel
Wert auf die Kernkompetenz bei Sportschuhen und ist der dominan-
te Sportanbieter in Glinzburg. Auch in der Eifel gibt es ein neues
Sportgeschéft: Sport/Leder-Lehnen aus Daun hat vor kurzem seine
Filiale in Bitburg eingeweiht. Auf 500 qm Verkaufsflache, die sich Gber
zwei Etagen verteilt, zeigt der Intersportler sein Sortiment. se

X-Bionic/X-Socks

Neuer AuBendienst

Die Marken X-Bionic und X-Socks, die hierzulande tiber die Lowa
Sportschuhe GmbH vertrieben werden, starten mit einem neuen Ver-
triebspartner: Die Gebiete Hessen, Rheinland-Pfalz und Saarland
werden ab sofort von der Mode + Sport Vertriebs GmbH betreut. Chef
Peter Peterknecht vertritt seit mehr als 20 Jahren die Firma Schoffel,
hat viel Erfahrung im Textilbereich, detaillierte Kenntnisse der Sport-
und Outdoor-Branche sowie wertvolle Kontakte in seinem Vertriebs-
gebiet. Sein Showroom befindet sich im hessischen Eschborn.  se
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