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Mal-UmMsATzZ

zum Mai 2006 in %

-5,9

Yklein

Gesamtgeschiaft Mai

Umsatzentwicklung im deutschen
Sportfachhandel Mai 2007 im Vergleich

2mittel

Sportgeschéafte mit einem Jahresumsatz. ..
1) bis 0,5 Mio. Euro - 2) von 0,5 bis 1 Mio. Euro - 3) iiber 1 Mio. Euro
Basis der Erhebung: 80 Sportfachgeschafte

9 grof

gesamt

ErGEBNISSE 2007 AuFGELAUFEN BIS Mal

Umsatz
Wareneingang in % Verénderung

Bruttogewinn in % Veranderung

Gesamtkosten

Leistungsgrad (Umsatz/Kosten)

Umsatz je Mitarb. (in TEUR)

Gesamt
-5,5%
-5,0 %

-8,5%

-1,9 %
56,3

klein'
-3%

-6,3%

+2,7 %

48,4

mittel?
-5,3 %

-11,0 %

-1,2%

58,5

groB3
-5,6%

-8,2%

-3,0 %

57,9

ten. SchlieBlich stand der Vergleichsmonat des Vor-

jahres bereits eindeutig im Zeichen der FuBball-WM.
Nach den sporttmode-Auswertungen auf Basis von 80 erfassten
Sportgeschéften musste der deutsche Sportfachhandel im Mai
2007 ein Umsatzminus in Hohe von 5,9 % hinnehmen. Aufgelaufen
bewegt sich der Sportfachhandel nach den sporttmode-Zahlen
von Januar bis Mai um 5,5% hinter den Umsétzen des Vorjahres,
sehr homogen in allen GréBenklassen. Ganz deutliche Unterschie-
de gibt es jedoch bei einer regionalen Betrachtung. So féllt auf,
dass sich die Geschéfte in NRW auf Vorjahresniveau halten, wéh-
rend in allen anderen Regionen UmsatzeinbuBen zwischen 4 und
5% festzustellen sind. Im vom Winter besonders gebeutelten Su-
den liegt das Minus bei knapp 7 %. Bo

. . . ie nicht anders zu erwarten, zeigten die Umséatze im
E S b | e I bt S C hWI e PI g W deutschen Sportfachhandel in diesem Mai nach un-

KOSTENENTWICKLUNG (VERANDERUNG ZUM VORJAHR)

Gesamt klein!  mittel? grof53
Personalkosten incl. UL -25% -58% -38% -15%

Personalkosten in % v.Umsatz 175% 143% 161% 18,6%

Mietentwicklung -40% -26% -45% -41%
Miete in % v. Umsatz 6,4 % 3,6% 4,5% 7,6 %
Werbung -124% -155% -14,6% -10,9%

Werbung in % v. Umsatz 21 % 2,3% 1,9 % 21 %




